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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wprowadzenie

Podstawag badania byt monitoring materiatdow pojawiajacych sie w mediach pod katem wystapien klubu KS Swit

Szczecin w meczach 2 Ligi Pitki Noznej w sezonie 2024/2025.

Dokonano identyfikacji marek, okreslono kanaty komunikacji i formy ekspozycji. W szczegolnosci okreslono wartosc
ekspozycji (rozumiang jako kwote konieczng do przeprowadzenia ptatnej kampanii reklamowej o podobnym zasiegu,
Jaki osiggnieto dzieki ekspozycjom redakcyjnym), odnoszac ja do takich parametrow jak powierzchnia artykutow,
w ktorych wystgpita ekspozycja, czasu programow i wejsc na wizje, a takze innych czynnikow wynikajacych z wiedzy

zespotu przygotowujgcego raporty na temat funkcjonowania rynku sponsoringowego w Polsce.

¥ gczna wartos¢ mediowa klubu zostata oszacowana na kwote 4,2 mln zt.
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1. Wartosc ekspozycji
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartosc ekspozycji wedtug marek

research

e | onaow | IO | Lo
SWIT SZCZECIN 433 1487 832 880 zt 3 545
NORDA PORT 101,51 35 890 493 598 zt 1698
MARINE 01,40 32 334 468 550 zt 1577
SWIT SZCZECIN (HERB) 61 355 897 zt 835
ADIDAS 10,60 3648 255 973 zt 510
SZCZECIN 06,66 34 229 244 515 7t 1218
INVEST IN SZCZECIN 16,87 5 843 230 500 zt 594
TORMEL 72,23 25 640 192 624 7t 026
OGRODY SRODMIESCIE 54,29 19 159 188 159 zt 711
HOTEL DOBOSZ 47,59 16 735 164 487 zt 677
C.HARTWIG 38,40 13 631 148 480 zt 582
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartosc ekspozycji wedtug marek

LICZBA . -
e | konTAdtow | JARIOSC | Loz
NO10 60,01 21312 143 907 zt 715
PORT SZCZECIN-SWINOUJSCIE 28,99 10 211 95 813 zt 429
SPRINT BAR 32,81 11 651 77 826 zt 386
STANLED 22,07 7 837 71 860 zt 324
APIS 67 527 zt 97
SWIT SKOLWIN 66 387 zt 225
HAMILTON 22,57 8 006 53 479 zt 263
ELWIKO 11,05 3924 26 211 zt 130
PARTNER STOCZNIA 0,80 272 25 049 zt 71
JAKO 3546 zt 11
PGE 378 zt 3
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartosc ekspozycji wedtug marek

e | onaow | IO | Lo
TBS SZCZECIN 372zt 2
ABILET.PL 239 zt 1
POLSKIE TERMINALE 212 zt 1
DB PORT SZCZECIN 212 7zt 1
ENEA 32zt 1
LACZNIE 712,18 251 868 4 208 712 zt 15 533
8
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartos¢ ekspozycji wedtug medidow O:(o)
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartosc ekspozycji wedtug mediow

LICZBA WARTOSC LICZBA
NSRS SRR KONTAKTOW [TYS. EKSPOZYCJI EKSPOZYCJI
TV 712,18 251 500 1803 859 7t 8 703
INTERNET 1661 309 7t 3081
SOCIAL MEDIA 278 597 153 zt 2570
PRASA 146 392 zt 279
LtACZNIE 712,18 251 868 4208 712 zt 15 533
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartos¢ ekspozycji wedtug nosnikow g

STATYCZNY
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NOSNIKIEM
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartosc ekspozycji wedtug nosnikow

NOSNIK GRP onTakTOW TYS]|  EKSPOZYCH | EKSPOZVCI
STATYCZNY 614,69 218 344 1825 893 7t 8 655
DYNAMICZNY 97.49 33 524 1539 597 zt 3204
TEKST 843 222 7t 3674
LACZNIE 712,18 251 868 4 208 712 zt 15 533
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartosc ekspozycji wedtug typu przekazu

/

ARTYKUL
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartosc ekspozycji wedtug typu przekazu

TYP PRZEKAZU GRP onTakTOW TYS]|  EKSPOZYCH | EKSPOZVCI
ARTYKUL 1807 701zt 4 260
MECZ 703,39 248 676 1661153 zt 8342
POST 595 293 zt 2329
PROGRAM INFORMACYJNY 82488 zt 105
MAGAZYN SPORTOWY 8,79 29014 60 217 zt 166
MATERIAL WIDEO 278 1860 zt 241
LACZNIE 712,18 251 868 4208 712 zt 15 533
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2. Ranking mediow
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Ranking mediow - wartosc ekspozycji
w telewizji
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Ranking mediow - wartosc ekspozycji w telewizji

WARTOSC LICZBA
1301 2RIl EKSPOZYCJI EKSPOZYCJI
TV TVP Sport 1659 842 zt 8 226
TV TVP3 63 544 zt 284
TV TVP3 Katowice 39 775 zt 06
TV TVP3 Szczecin 15 865 zt 56
TV TVP1 12 626 zt 1
TV TVP3 Olsztyn 2775zt 10
TV TVP3 Krakow 2678 zt 10
TV TVP Info 2222zt 4
TV TVP3 Bydgoszcz 2185 zt 8
TV TVP3 Gdansk 1616 zt 6
TV TVP3 Warszawa 730 zt 2
LACZNIE 1803 859 zt 8703
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Ranking mediow - wartosc ekspozycji
w Internecie )

Y
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Ranking mediow - wartos¢ ekspozycji w Internecie

MEDIA MEDIUM EKSPOZYC cKsPoZYC)
INTERNET golz24.pl 377 928 zt 465
INTERNET gs24.pl 246 768 zt 419
INTERNET nowiny24.pl 151 093 zt 72
INTERNET sportowy24.pl 138 701 zt 283
INEEN = poranny.pl 124 078 zt 87
INTERNET pomorska.pl 89174 7t 40
INTERNET sportowefakty.wp.pl 67 482 zt 90
INTERNET gazetakrakowska.pl 59 964 zt 31
INTERNET sport.tvp.pl 47 808 zt 61
INTERNET gominut.pl 37 115 zt o1
=N = 24kurier.pl 31 681 zt 77
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Ranking mediow - wartos¢ ekspozycji w Internecie

WARTOSC LICZBA
ISR USRI EKSPOZYCJI EKSPOZYCJI
INTERNET mecze24.pl 31210 zt 94
INTERNET polsatsport.pl 20 938 zt 30
INEN = onet.pl 22 864 zt 12
INTERNET wspolczesna.pl 20 503 zt 20
INTERNET radioszczecin.pl 19 121 zt 97
INTERNET ligowiec.net 17 601 zt 105
INTERNET krakow.naszemiasto.pl 17 142 zt ple]
INTERNET dziennikpolski24.pl 16 439 zt 30
INTERNET dziennikwschodni.pl 15 011 zt 45
INTERNET Pozostate 909 685 zt 1803
LACZNIE 1661 309 zt 3081
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Ranking mediow - wartosc ekspozycji

w Social Media f&l
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Ranking mediow - wartosé ekspozycji w Social Media s

MEDIA MEBICH E\)Pé/éAPFgZOYSCCJI EKgllggZB\/(ACJI
SOCIAL MEDIA Facebook 519 794 7t 1979
SOCIAL MEDIA Instagram 70 541 zt 107
SOCIAL MEDIA X 4 957 zt 243
SOCIAL MEDIA YouTube 1860 zt 241
LACZNIE 597 153 zt 2570
22
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Ranking mediow - wartosc ekspozycji
W prasie
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Ranking mediow - wartosc ekspozycji w prasie

TOP20

MEDIA MEDIUM EKSPOZVC) EKSPOZVC)
PRASA KURIER PORANNY 32329 zt 31
PRASA GAZETA POMORSKA 25178 zt 38
PRASA EXPRESS BYDGOSKI 25083 zt 34
PRASA GLOS SZCZECINSKI 22 499 zt 32
PRASA Plt KA NOZNA 18 031 zt 16
PRASA GAZETA WSPOLCZESNA 10 447 zt 31
PRASA KURIER SZCZECINSKI 6 168 zt 11
PRASA GLOS POMORZA 1717 zt 7
PRASA GLOS KOSZALINSKI 1151zt 3
PRASA NOWOSCI DZIENNIK TORUNSKI 627 zt 1
PRASA DZIENNIK WSCHODNI 532 zt 3
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Ranking mediow - wartosc ekspozycji w prasie

MEDIA MEDIUM EKSPOZYC) EKSPOZYC
PRASA DZIENNIK BALTYCKI 511 7t 5
PRASA ZIEMIA KALISKA 318 zt v
PRASA DZIENNIK ELBLASKI 314 zt 3
PRASA GAZETA OLSZTYNSKA 280 zt 1
PRASA GAZETA CODZIENNA NOWINY 272zt 1
PRASA GAZETA LUBUSKA 104 zt 3
PRASA GLOS TYGODNIK NOWOHUCKI 113 zt 6
PRASA ECHO DNIA SWIETOKRZYSKIE 108 zt p
PRASA E‘gﬁ;‘i’?ﬂémb”ik Tyggeetill 106 7t 6
PRASA POZOSTALE 413 zt 38
LACZNIE 146 392 zt 279
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3. Miesieczna wartosc ekspozycji
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartosc ekspozycji miesigc po miesigcu

MARKA LIPIEC SIERPIEN WRZESIEN | PAZDZIERNIK | LISTOPAD GRUDZIEN STYCZEN LUTY MARZEC KWIECIEN MAJ CZERWIEC
SWIT SZCZECIN 133 535 zt 186 149 zt 246 177 zt 267 019 zt
NORDA PORT 31751zt 50 472 zt 320 784 zt Q0 591 zt
MARINE 42 200 zt 51276 zt 283 661 zt 01412zt
(S’:glRTB?ZCZECIN 48 786 zt 80 254 zt 106 916 zt 119 941 zt
ADIDAS 23915 zt 47 075 zt 99 364 zt 85 619 zt
SZCZECIN 11 536 zt 5361 zt 222714 zt 4904 zt
INVEST IN SZCZECIN 20 342 zt 32871zt 105 492 zt 71795 zt
TORMEL 3273zt 15 566 zt 172 290 zt 1495 zt
SQF?SSBI(ESCIE 12 418 zt 7 845 zt 134 598 zt 33298 zt
HOTEL DOBOSZ 7 542 zt 16 387 zt 119132 zt 21426 zt
CHARTWIG 6 441 zt 19 545 zt 117 915 zt 4579 zt
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartosc ekspozycji miesigc po miesigcu

MARKA LIPIEC SIERPIEN WRZESIEN | PAZDZIERNIK | LISTOPAD GRUDZIEN STYCZEN LUTY MARZEC KWIECIEN MAJ CZERWIEC

NO10 17zt 143 479 zt 411 zt

g\?ﬁg SSSS«ZEE'N' 2509zt 15 886 zt 710817t 6338 zt

SPRINT BAR 77 826 zt

STANLED 2294 zt 13731zt 54 339 zt 1495 zt

S 12 761 zt 18 316 zt 5375zt 31075zt

SWIT SKOLWIN 24 682 zt 26 788 zt 11 806 zt 3111zt

HAMILTON 1460 zt 52 019 zt

ELWIKO 26 211 zt

PARTNER STOCZNIA 1737 zt 10 202 zt 10 617 zt 2493 zt

JAKO 3546 zt

PGE 378 zt
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartosc ekspozycji miesigc po miesigcu

MARKA

SIERPIEN

WRZESIEN

PAZDZIERNIK

GRUDZIEN

LIPIEC LISTOPAD STYCZEN LUTY MARZEC KWIECIEN MAJ CZERWIEC
TBS SZCZECIN 372zt
ABILET.PL 239 zt
DB PORT SZCZECIN 212 7t
POLSKIE TERMINALE 212 7t
ENEA 32zt
LACZNIE 390 714 zt 599 202zt| 2381795zt 837 002 zt
29
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Wartosc ekspozycji miesigc po miesigcu
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Liczba ekspozycji miesigc po miesigcu

MARKA LIPIEC SIERPIEN WRZESIEN | PAZDZIERNIK | LISTOPAD | GRUDZIEN STYCZEN LUTY MARZEC KWIECIEN MAJ CZERWIEC

SWIT SZCZECIN 522 995 1175 853
NORDA PORT 54 121 1347 176
AN 79 107 1215 176
SZCZECIN 53 26 1132 7
TORMEL 15 52 854 5
SWIT SZCZECIN

(HERB) 112 230 228 265
NO10 2 711 2
OGRODY

SRODMIESCIE 9 15 e e
HOTEL DOBOSZ 16 45 597 19
INVEST IN SZCZECIN 40 70 330 154
CHARTWIG 20 57 491 14
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Liczba ekspozycji miesigc po miesigcu

MARKA LIPIEC S[=EEN WRZESIEN | PAZDZIERNIK | LISTOPAD | GRUDZIEN STYCZEN LUTY MARZEC KWIECIEN MAJ CZERWIEC
ADIDAS 35 95 262 118
PORT SZCZECIN- . 45 358 -
SWINOUJSCIE
SPRINT BAR 386
STANLED 8 39 272 5
HAMILTON 5 258
SWIT SKOLWIN 110 76 29 10
ELWIKO 130
APIS 17 42 19 19
PARTNER STOCZNIA 5 36 24 6
JAKO 11
PGE 3
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Liczba ekspozycji miesigc po miesigcu

MARKA

TBS SZCZECIN

LIPIEC

SIERPIEN

WRZESIEN

PAZDZIERNIK
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STYCZEN

LUTY
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KWIECIEN
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CZERWIEC
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Liczba ekspozycji miesigc po miesigcu

12 000

10 487

10 000

8 000
6 000
4 000 .'..
2 058 1..86 5

2 000 1123 e .

O

& & & SN ¥ & s & & I &
Q Q 2 X X W % S 9 Q

34

& pentagon

research



4. Widownia meczow
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KS SWIT SZCZECIN - RAPORT MEDIOWY Z BADANIA 2 LIGI PILKI NOZNEJ

Srednia widownia meczow

PN.M.2 LIGA: WISEA PULAWY - SWIT SZCZECIN 2024-09-15 niedziela TVP3 19:30:30 21:19:24 0,10 33,50
PN.M.2 LIGA: WISEA PULAWY - SWIT SZCZECIN 2024-09-16 poniedziatek ;\F{SRT 15:16:31 17.05:25 0,05 15,92
PN.M.2 LIGA: WISLA PULAWY - SWIT SZCZECIN Suma 0,15 49,41
PN.M.2 LIGA: SWIT SZCZECIN - WIECZYSTA KRAKOW 2024-09-22 niedziela ;\P/(F))RT 14:39:57 16:39:00 017 59,16
PN.M.2 LIGA: SWIT SZCZECIN - WIECZYSTA KRAKOW 2024-09-24 wtorek 1S—\P/(F))RT 05:40:08 07:3911 0,00 1,21
PN.M.2 LIGA: SWIT SZCZECIN - WIECZYSTA KRAKOW Suma 0,17 60,37
Suma koncowa 0,32 109,78
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Metodologia i stownik pojec

Standardowe badanie opiera sie 0 monitoring wystgpien poszczegolnych marek w
nastepujacych stacjach tv: TVP1, TVP2, TVP INFO, TVP Polonia, TVP Sport, TVP
Regiony, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport 1, Polsat Sport 2,
Polsat Sport 3, TV4, CANAL+SPORT, CANAL+SPORT2, CANAL+*SPORT3, CANAL+,
CANAL+SPORTS5, Eurosport1, Eurosport2. Monitorowane sg programy sportowe (w
tym wiadomosci), w ktorych pokazywane sg imprezy polskie badz z udziatem
polskich sportowcow. Notowane sg marki eksponowane na polskich zawodnikach i
polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach. Bez wyjatkow
monitorowani sg gtowni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce. Monitorowane
s3 ekspozycje efektywne marki, tzn. wyrazne, dobrze widoczne, trwajace co najmniej
1 sekunde na wizji.

Wartosc ekspozygji obliczana jest w oparciu o cennik formatow reklamowych w
danym tytule prasowym i jest przypisywana marce proporcjonalnie do powierzchni
artykutu oraz liczby stron, na ktorych logotyp wystapit w sposob efektywny. W radiu
notowane sa badane frazy. Wartos¢ kalkulowana jest w oparciu o cennik pasm
reklamowych stacji.

Wartosc ekspozycji jest wyliczana na podstawie zaangazowania odbiorcow
wyrazonej jako suma wszystkich reakgji i komentarzy oraz kosztu zakupu kampanii
reklamowej w mediach spotecznosciowych skierowanej do niezawezonej
tematycznie populagji odbiorcow w Polsce.

Wartosc ekspozycji obliczana jest metodami porownawczymi m.in. w oparciu o
polityke cenowa wiodacych mediow w Polsce oraz rankingi popularnosci stron
internetowych. Wartos¢ ta zalezy od formy ekspozycji (zdjecie lub grafika,
ekspozycja tekstowa w tytule, ekspozycja tekstowa w tresci). Podstawag wyceny jest
miesieczna liczba unikalnych uzytkownikow portalu, nha ktorym zamieszczono artykut
- nosnik przekazu. Koszt odnoszony jest do sredniego CPM, czyli okreslonej wartosci
na kazde 100 tys. unikalnych uzytkownikow. Wartosc ta jest obliczana na podstawie
analizy cennikow artykutow sponsorowanych w polskich serwisach informacyjnych,
tematycznych i branzowych.
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Wycena ekspozycji odbywa sie w oparciu o deklaracje kosztu ich produkgji lub
zakupu przez organizatorow wydarzen, ktore w miare mozliwosci sa weryfikowane
rynkowo. Wycena ekspozycji marek uwzglednia proporcje odnosnie zajmowanej
powierzchni, ilosci, czestotliwosci lub innych, mozliwych do zweryfikowania
czynnikow. Uzyskany wynik to wartos¢ mediowa bez uwzglednienia rabatow.

GRP - Gross Rating Point - miara intensywnosci kampanii reklamowej w telewizji,
wyrazana w punktach i odnoszgca sie do grupy docelowej przekazu.

Liczba kontaktow (widza z marka) - iloczyn srednich widowni programow tv oraz
liczby zanotowanych ekspozycji marki. Liczba wyrazona w tysigcach.

Wartos¢ ekspozycji — wartosc reklamowa migjsca i czasu poswieconego marce
Sponsora.

Liczba ekspozycji - liczba zanotowanych w trakcie monitoringu efektywnych
(wyraznych, dobrze widocznych) wystapien logotypu/nazwy marki.

Telewizyjna widownia skumulowana - suma srednich widowni poszczegolnych
programow telewizyjnych z efektywng ekspozycjg marki

Zasieg skumulowany - suma zasiegow przekazu z poszczegolnych mediow,
zagregowana do dni, tygodni lub miesiecy

dynamiczny - zawodnik, sprzet na zawodniky;

statyczny - banda, scianka, balon itp.

tekst - frazy tekstowe z nazwa marki w artykutach redakcyjnych lub tresci reklam.
dzwiek - wypowiadana nazwa marki przez spikera (najczesciej w reklamie lub
zapowiedziach);
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Zespot Pentagon Research od 1999 roku prowadzi badania efektywnosci dziatalnosci sponsoringowej zarowno na potrzeby sponsorowanych podmiotow jak i sponsorow.
Opracowywane sg analizy efektywnosci dziatan sponsoringowych m.in. wedtug wytycznych zawartych w dokumencie "Dobre praktyki w zakresie prowadzenia dziatalnosci
sponsoringowej przez spotki z udziatem Skarbu Panstwa', gdzie kompleksowo szacowane sg efekty, jakie przynosza poszczegolne dziatania podejmowane przez tego rodzaju
przedsiebiorstwa.

Raporty Pentagon Research obejmuja przede wszystkim:

» badanie ekspozycji marki w mediach;

* wptyw prowadzonej dziatalnosci sponsoringowej na relacje ze srodowiskami waznymi z punktu widzenia spotki;
+ odbior medialny prowadzonej dziatalnosci sponsoringowej;

» wazrost rangi marki wynikajacy z prowadzonej dziatalnosci sponsoringowe;j;

* wptyw dziatalnosci sponsoringowej na zyski ze sprzedazy oraz wzrost wartosci firmy;

» analize konkurencji - porownanie efektow sponsoringu z dziatalnoscia firm konkurencyjnych.

W badaniach efektywnosci sponsoringu stosowany jest szeroki wachlarz narzedzi, obejmujgcy przede wszystkim:

* monitoring ekspozycji marek w mediach - telewizji, Internecie, prasie oraz radiu, wraz z oszacowaniem ekwiwalentu reklamowego (AVE);

* badania ilosciowe prowadzone metodami dobranymi pod katem specyfiki prowadzonej dziatalnosci, pozwalajgce na poznanie sposobu, w jaki dziatalnos¢ sponsoringowa
odbierana jest przez przedstawicieli grup docelowych spotek;

« analizy eksperckie oraz wspotprace z osobami posiadajagcymi wieloletnie doswiadczenie w projektowaniu i ewaluacji sponsoringu.

Z ustug Pentagon Research od wielu lat korzystaja najwieksze podmioty sektora publicznego oraz prywatnego, a takze miasta oraz kluby i ligi sportowe. Wiecej informacji o
badaniach na stronach internetowych.
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Pentagon Research

ul. Fryderyka Skarbka 3a, 52-413 Wroctaw
+48 790 307 205
pentagon@pentagon-research.com

www.pentagon-research.com

39




